ORDEM DG5S ADVOGADOS DO BRASIL
SECAO DO ESTADO DA BAHIA

Processo Etico CONSULTA N° 00109/2021
ORGAO CONSULTIVO

CONSULENTE (S): LUCIVANIA GERMANO RIBEIRO DA SILVA - 51861

ASSUNTO: UTILIZACAO DO IMPULSIONAMENTO NO INSTAGRAM PARA
TRANSMITIR INFORMACAO
RELATOR (A):DERALDO BARBOSA BRANDAO FILHO - N° Registro

DEFENSOR DATIVO:

TERMO DE AUTUAGAO

Ao(s) 23 de margo de 2021, na SECRETARIA DO TED E CONSELHO da
OAB/BA, autuei, na forma de estilo, o presente processo, do que, para constar, lavrei este Termo.
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% RE: Consulta

De: LUCIVANIA G R DA SILVA
Para: tribunal@oab-ba.org.br
Copia:
Capia oculta:
Assunto: RE: Consulta
Enviada em: 30/10/2020 | 13:42
Recebida em: 30/10/2020 | 13:42
Outlook-JUS... .jpg 1.06 KB

Prezados, boa tarde!
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A leitura do parecer foi de grande valia, todavia, ainda me restam duvidas quanto a consulta realizada por esta Advogada, explico melhor:

¢ O parecer enviado, referente a consulta de um outro colega, responde de forma coerente ao seguinte questionamento: "posso
impulsionar postagens do meu escritério de forma patrocinada, paga?". A resposta foi no sentido de que " a utilizagdo de servigos
de anuncios fornecidos pelo Instagram contraria normas deontoldgicas da advocacia, pois, por forga deles, a publicidade gerada
alcanca pessoas que ndo estdo procurando ativa , especifica, consciente, e diretamente os servigos do advogado e/ou do escritdrio

de advocacia" .

© Tanto o questionamento quanto a resposta foram no sentido de fazer ANUNCIO/ PROPAGANDA, o que difere da minha
consulta, pois, o "impulsionamento" para as postagens das quais me interesso em realizar, sdo de carater INFORMATIVO, nio
necessariamente para quem estd interessado em uma acio trabalhista, mas pra levar conhecimento em geral para os
cidad@os tanto na condi¢do de Empregados quanto de Empregadores, porque muitos desconhecem o Direito e isso implica

em muitos erros.

¢ Exemplo de uma postagem de carater informativo: " N3o apenas mulheres tém direito a acompanhar os filhos a consultas e
exames de rotina pelo menos 1 (um) dia por ano sem sofrer descontos, os homens gozam desse direito"

Por conseguinte, gostaria que a consulta realizada anteriormente fosse mais especifica nesse sentido, de se utilizar o impulsionamento do

Instagram, mesmo sendo Advogada, para transmitir informacdo.

Aguardo.

LUCIVANIA G R DA SILVA
ADVOGADA
__OAB 51.861

De: tribunal@oab-ba.org.br <tribunal@oab-ba.org.br>
Enviado: sexta-feira, 30 de outubro de 2020 07:12

Para: germanoadvogada@hotmail.com <germanoadvogada@hotmail.com>
Assunto: RE: Consulta

Prezada, Dra. Lucivania.
Segue anexo conforme determinado pela Vice-Presidente deste Tribunal,
Att,

Jodo Daniel

ORDEM DO ADVOGADOS DO BRASIL
TRIBUNAL DE ETICA E DISCIPLINA

Rua Portdo Da Piedade, N° 16 Barris - CEP, 40.070-045

Es

ata

copia do parecer referente a propaganda e publicidade, em caso
de ndo atender o quanto solicitado, favor formular indagacdo formal, EM TESE, ao Org&o Consultivo.

https://webmailpro.uol.com.br/?xc=13821131ad5512d11 eb78473b0b03962#/webmaiI/O/ZZVbeFubZkaA==/INBOX/page: 1/MTEyOTk
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De: spe@oab-ba.org.br
Enviada: 2020/09/15 13:05:56
Para: tribunal@oab-ba.org.br
Assunto: ENC: Consulta

A

BAHIA

SPED - Secretaria de Processos Etico-Disciplinares
ORDEM DOS ADVOGADOS DO BRASIL
Teh 71-3329-8945 | e-mail: spe@oab-ba.org.br | site: www.oab-ba.org.br

De: "LUCIVANIA G R DA SILVA" <germanoadvogada@hotmail.com>
Enviada: 2020/09/10 19:16:01

Para: spe@oab-ba.org.br

Assunto: Consulta

Prezados, boa noite!

Sou advogada inscrita na OAB/BA e gostaria de tirar uma dtvida quanto a divulgagdo de mensagens no Instagram.

E sabido que o cédigo de ética nos traz algumas limitaces referente a publicidade e outros. Todavia, blogs, site e paginas de redes
sociais podem ser utilizadas com caréater informativo, o que ajuda de uma forma geral a levar mais informacdes sobre seus direitos aos
cidaddos.

Em outras seccionais tem sido admito que o Advogado utilize a ferramenta "promover" do Instagram para dar mais visibilidade a
informagdo que estd divulgando.

Como o entendimento ndo é pacificado, gostaria de saber se a seccional da Bahia faz algum tipo de restrigdo a utilizagéo desta
ferramenta para promover mais informagdes.

A titulo de exemplo vou transcrever abaixo uma das publicages de cardter informativo para que seja analisado sobre a possibilidade de
promové-la.

" WHATSAPP FORA DO HORARIO DE TRABALHO, PODE GERAR ALGUM DIREITO AO EMPREGADQ?

Todo empregado, em regra, tem um horario previamente acordado para exercer suas fungoes.

Se o empregado recebe do empregador (ou de quem o substitui) mensagens fora do hordrio de trabalho sendo obrigado a respondé-las

ou realizar algum tipo de tarefa (ainda que seja "s6 responder um e-mail rapido ", isso pode gerar para ele o direito ao recebimento de
__horas extras e ao empregador a obrigacio do pagamento.

Mas fiquem atentos porque o simples recebimento de mensagens fora do expediente, por si s6, ndo configura realizagdo de horas

extraordinarias."

Aguardo informagdes quanto a consulta.

Grata!

LUCIVANIA GERMANO
OAB/BA 51.861

https://webmailpro.uol.com.br/?xc=13821131ad5512d 11 €b78473b0b03962#/webmail/0/Z2VybWFub2FkfA==/INBOX/page: 1 /MTEyOTk 2/2
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De: spe@oab-ba.org.br
Para: tribunal@oab-ba.org.br
Chpia:
Copia oculta:
Assunto: ENC: Consulta
Enviada em: 15/09/2020 | 13:05
Recebida em: 15/09/2020 | 13:05

SPED - Secretaria de Processos Etico-Disciplinares
ORDEM DOS ADVOGADOS DO BRASIL
BAHIA

Tel: 71-3329-8945 | e-mail: spe@oab-ba.org.br | site: www.oab-ba.org.br

De: "LUCIVANIA G R DA SILVA" <germanoadvogada@hotmail.com>
Enviada: 2020/09/10 19:16:01

— Para: spe@oab-ba.org.br
Assunto: Consulta

Prezados, boa noite!

Sou advogada inscrita na OAB/BA e gostaria de tirar uma dlvida quanto & divulgagdo de mensagens no Instagram.

E sabido que o cédigo de ética nos traz algumas limitagBes referente & publicidade e outros. Todavia, blogs, site e paginas de redes
sociais podem ser utilizadas com carater informativo, o que ajuda de uma forma geral a levar mais informagdes sobre seus direitos aos
cidaddos.

Em outras seccionais tem sido admito que o Advogado utilize a ferramenta “promover” do Instagram para dar mais visibilidade a
informagdo que estd divulgando.

Como o entendimento n&o é pacificado, gostaria de saber se a seccional da Bahia faz algum tipo de restricdo a utilizag8o desta
ferramenta para promover mais informagoes.

A titulo de exemplo vou transcrever abaixo uma das publicagdes de caréter informativo para que seja analisado sobre a possibilidade de
promové-la.

" WHATSAPP FORA DO HORARIO DE TRABALHO, PODE GERAR ALGUM DIREITO AO EMPREGADO?

Todo empregado, em regra, tem um hordrio previamente acordado para exercer suas funcdes.

Se o empregado recebe do empregador (ou de quem o substitui) mensagens fora do hordrio de trabalho sendo obrigado a respondé-las
ou realizar algum tipo de tarefa (ainda que seja "s6 responder um e-mail répido ", isso pode gerar para ele o direito ao recebimento de
horas extras e ao empregador a obrigagdo do pagamento.

Mas fiquem atentos porque o simples recebimento de mensagens fora do expediente, por si s, ndo configura realizag8o de horas
extraordinarias."

~Aguardo informagdes quanto a consulta.
Grata!

LUCIVANIA GERMANO
OAB/BA 51.861

https://webmailpro.uol.com.br/?xc=fcadb5c30df6dc644983293d88c&e 1 bei/webmail/0/TFVDSVZBTKIBfA==/INBOX/page:1/MTI3NjA 1/
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Assunto: RE: Consulta
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Voto Consul... .pdf 6.17 MB

Prezada, Dra. Lucivania.

Segue anexo conforme determinado pela Vice-Presidente deste Tribunal, cépia do parecer referente a propaganda e publicidade, em caso
de n&o atender o quanto solicitado, favor formular indagagéo formal, EM TESE, ao Orgao Consultivo.
Att,

Jodo Daniel

ORDEM DO ADVOGADOS DO BRASIL

TRIBUNAL DE ETICA E DISCIPLINA

Rua Portao Da Piedade, N 16 Barris - CEP: 40.070-045 - Salvador / Bahia
Tel:(71) 3329-8921 | Fax:(71) 3329-

8926 | w: www.oab-ba.com.br

De: spe@oab-ba.org.br
Enviada: 2020/09/15 13:05:56
Para: tribunal@oab-ba.org.br
Assunto: ENC: Consulta

SPED - Secretaria de Pr Etico-Disciplinares
ORDEM DOS ADVOGADOS DO BRASIL

BAHIA Tel: 71-3329-8945 | e-mail: spe@oab-ba.org.br | site: www.oab-ba.org.br

De: "LUCIVANIA G R DA SILVA" <germanoadvogada@hotmail.com>
Enviada: 2020/09/10 19:16:01

Para: spe@oab-ba.org.br

Assunto: Consulta

Prezados, boa noite!

Sou advogada inscrita na OAB/BA e gostaria de tirar uma duvida quanto a divulgagdo de mensagens no Instagram.

E sabido que o cddigo de ética nos traz algumas limitagdes referente & publicidade e outros. Todavia, blogs, site e paginas de redes
sociais podem ser utilizadas com carater informativo, o que ajuda de uma forma geral a levar mais informagdes sobre seus direitos aos
cidaddos.

Em outras seccionais tem sido admito que o Advogado utilize a ferramenta "promover" do Instagram para dar mais visibilidade a
informagdo que esta divulgando.

Como o entendimento ndo é pacificado, gostaria de saber se a seccional da Bahia faz algum tipo de restrigdo a utilizagdo desta
ferramenta para promover mais informagées.

A titulo de exemplo vou transcrever abaixo uma das publicagdes de carater informativo para que seja analisado sobre a possibilidade de
promové-la.

" WHATSAPP FORA DO HORARIO DE TRABALHO, PODE GERAR ALGUM DIREITO AO EMPREGADO?

Todo empregado, em regra, tem um horério previamente acordado para exercer suas fungoes.

Se o0 empregado recebe do empregador (ou de quem o substitui) mensagens fora do horario de trabalho sendo obrigado a respondé-las
ou realizar algum tipo de tarefa (ainda que seja "sé responder um e-mail répido ", isso pode gerar para ele o direito ao recebimento de
horas extras e ao empregador a obrigagdo do pagamento.

Mas figuem atentos porque o simples recebimento de mensagens fora do expediente, por si sO, ndo configura realizagdo de horas
extraordinarias."

Aguardo informagdes quanto a consulta.

Grata!

https://webmailpro.uol.com.br/?xc=1 060678c04aa4f00f57920a62fb67a0f#/webmail/0//SENT/page:1/MTE2NDg 1/2
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Emilia Roters
Vice-Presidente do TED

OAB/BA
.
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DISTRIBUICAO ELETRONICA PROCESSO RELATOR
SECRETARIA DO TED E CONSELHO

Processo n° 00109/2021
RELATOR (A): DERALDO BARBOSA BRANDAO FILHO -N° Registro NAO INFORMADO

Salvador, 12 de abril de 2021

EI [=] A autenticidade do documento pode ser conferida no site, através do nimero de
A |-¢‘ controle abaixo:

;.Ef . https://oab-ba.implanta.net.br/servicosonline/Publico/ValidarDocumentos/

[ S, 4db988b9-16de-4a2f-9bb4-aea5f9eb209b

Runa Partin da Piedade n® 1A (antioa Praca Taiveira de Fraitac) Rarric — (C"EP- ANNTN.0A5 — Qalvadar — RA
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% NOTIFICAGAO ELETRONICA JULGAMENTO ORGAO CONSULTIVO - PROCESSO 109/2021

De: tribunal@oab-ba.org.br
Para: germanoadvogada@hotmail.com
Copia:
{opia ocuita:
Assunto: NOTIFICAGAO ELETRONICA JULGAMENTO ORGAQ CONSULTIVO — PROCESSO 109/2021
Enviada em: 27/04/202117:23
Recebida em: 27/04/2021]17:23
EESOLUCAO P... .pdf 152.43 &gTIFICACAO..A .doc 244.80

Prezado(a) Senhor(a),

Dra. Lucivania Germano Ribeiro da Silva

germanoadvogada@hounail.com

Segue anexo notificagdo eletronica enderegada a V.S*. referente ao Processo Consulta n° 109/2021.

Att,
/_\\Angela Correia

ORDEM DO ADVOGADOS DO BRASIL

TRIBUNAL DE ETICA E DISCIPLINA

Rua Portae Da Pregade, N* 16 Barris - CEP: 43.070-049 - Sabvador / Bahia
Tel:(71) 3329-8921 | Fax:(71) 3329-

8926 | w: www.oab-ba.com.br

https://webmailpro.uol.com.br/?xc=e67{d001 8c461f17c901d6045c5e01f4#/webmail/0//SENT/page: 1/Njg10A

i




ORDEM DOS ADVOGADOS DO BRASIL
Secdo do Estado da Bahia

TED-OC/NOTIFICACAO ELETRONICA/012/2021 Salvador, 27 de abril de 2021

Processo Consuita n° 109/2021

Consulente: Dra. Lucivania Germano Ribeiro da Silva
RELATOR : Dr. DERALDO BARBOSA BRANDAO FILHO

Considerando as recomendagdes da Organizacdo Mundial da Sal(de, decorrentes da
pandemia do Novo Coronavirus e para ndo prejudicar os trabalhos no ambito do
Tribunal de Etica e Disciplina da OAB-BA, comunico a V. Sa que o processo em
referéncia se encontra incluso na pauta de julgamento, em ambiente virtual, do Eg.
ORGAO CONSULTIVO do Tribunal de Etica e Disciplina da OAB Bahia designada para
13.5.2021 (quinta-feira), as 14:30h.

As manifestagbes para objecdo ou pedido de sustentagdo oral deverdo ser realizadas
em até 48(quarenta e oito horas) antes do inicio da sessdo, via petigdo protocolada
nos autos eletronicos e, também, por correio eletronico (e-mail) enderegado a

tribunal@oab-ba.org.br Ndo existindo oposicdo, a sessao em ambiente

virtual/eletrdnico com exercicio do direito de sustentagdo oral, se procedera pela
plataforma Zoom ou similar, cujo link de acesso sera disponibilizado 15min (quinze
minutos) antes do inicio da sessdo. A disponibilizagdo do link se dara no correio
eletrdnico (e-mail) informado pelo advogado/defensor cadastrado no CNA
(RESOLUCAO N° 01/2020-TED, Diério Eletronico da OAB, 15/5/2020)

Cordialmente,

scimento
Coordenadora de Secretaria

Ilmo(a). Sr(a).
Dra. Lucivania Germano Ribeiro da Silva
germanocadvogada@hotmail.com

Rua Portdo da Piedade, n° 16 - Barris - CEP: 40.070-045 - Salvador - Bahia Tel.: (71) 3329 - 8921 -
Site: www.oab-ba.org.br E-mail: tribunal@oab-ba.org.br




12/04/2021 PROCESSO DIGITALIZADO N° 00109/2021 CONSULTA - PAUTA OC 13/05/2021 - 14:30H - tribunal@oab-ba.org.br - Webmail

BAHIA

s PROCESSO DIGITALIZADO N° 00109/2021 CONSULTA - PAUTA OC 13/05/2021 - 14:30H

De: tribunal@oab-ba.org.br
Para: deraldobrandao@uol.com.br
Céopia:
Copia oculta:
Assunto: PROCESSO DIGITALIZADO N° 00108/2021 CONSULTA - PAUTA OC 13/05/2021 - 14:30H
Enviada em: 12/04/2021 | 16:23
Recehida em: 12/04/2021 | 16:23
P.CONSULTA ... .pdf 3.34 MB

Senhor (a) Relator(a), DERALDO BARBOSA BRANDAO FILHO

De ordem, encaminho a V. Exa. os autos do Processo de Consult’a n°_00109/2021. Qutrossim, comunico a V. Exa. que o referido
processo serd incluso na pauta de julgamento virtual da eg ORGAO CONSULTIVO do préximo dia 13/05/2021 as 14:30.

Atenciosamente,
Bruno Roza

ORDEM DO ADVOGADOS DO BRASIL

TRIBUNAL DE ETICA E DISCIPLINA

Rua Portae Da Pledade, N° 16 Basris - CEP: 40.070-045 - Salvador / Bahia
Tel(71) 3329-8921 | Fax:{(71) 3329-

8926 | w: www.oab-ba.com.br

i : 1M
httpS‘//webmaHpro.uol.com.br/?xc=c04da958dca19525b2906b1 7729ch18c#webmail/0//SENT/page: 1/0DIxNg




ORDEM DOS ADVOGADOS DO BRASII
Secado do Estado da Bahia

EXTRATO DA ATA DE 11* SESSAO
ORDINARIA DO ORGAO
CONSULTIVO DO TRIBUNAL DE
ETICA E DISCIPLINA DA OAB-BA,
REALIZADA 13/5/2021

Aos treze dias do més de maio do ano de dois mil e vinte e um, no horario das 14:30h,
sob a Presidéncia da Conselheira Simone Neri, que iniciou os trabalhos saudando a
todos os presentes e dando-lhes as boas vindas. Registradas as presencgas da Vice-
Presidente, Conselheira Emilia Rotores Ribeiro, da Secretaria-Geral, Conselheira Cinzia
Barreto de Carvalho e dos Advogados Eduardo Sodré, Deraldo Barbosa Brandio F ilho,
Alexandre da Silva Medeiros Santos e Euripedes Brito Cunha Janior e Anderson
Cavalcante das Neves Costa membros integrantes do ORGAO CONSULTIVO do
Tribunal de Etica e Disciplina da Ordem dos Advogados do Brasil, Secdo da Bahia, para
realizagdo da 11 Sessdio Ordindria. Justificativas: Lisiane Maria Guimardes Soares e

Jodo Francisco Rosa. PAUTA (...) 01.Processo_Consulta n° 109/2021 - Assunto:

Utilizagdo do impulsionamento no Instagram para transmitir informagdes - Consulente:
Dra. Lucivania Germano Ribeiro da Silva - RELATOR: Dr. DERALDO BARBOSA
BRANDAO FILHO. OBS: Ausente a Consulente. DECISAO: Por unanimidade, o
Orgﬁo Consultivo conheceu a Consulta para reafirmar o julgado no Processo Consulta
n.° 408/2020 e respondé-la no sentido de que a utilizagdo dos servicos de antincio
fornecidos pelo Instagram contraria normas deontolégicas da advocacia, pois, por forga

deles, a publicidade gerada alcanca pessoas que nfo estdo procurando ativa, especifica,

que confere com o original da Ata subscrita e assinadajpela Secretaria-Geral.

Rua Portdo da Piedade, n° 16 - Barris - CEP- 40.070-045 - Salvador - Bahia Tel.: (71)3329- 8921
Site: Www.oab-ba.org.br E-mail: tribunal@oab-ba. org.br




ORDEM DOS AD VOGADOS DO BRASIL
Secdo do Estado da Bahia
Consulta n. 00109/2021

Consulente Dra. Lucivania Germano Ribeiro da Silva

Conselheiro Relator: Deraldo Barbosa Brandio Filho

EMENTA: O impulsionamento de postagens de
contetdo juridico (informativo/educativo) nas redes
sociais, a exemplo de Facebook e Instagram, é vedado
pelas normas deontoldgicas que regem o exercicio da
advocacia, pois objetiva alcangar pessoas que néo
estdo buscando por tais informacgdes e “ndo estdo
procurando  ativa,  especifica, consciente e
diretamente os servigos do advogado e/ou escritorio

>

de advocacia’.

RELATORIO.

A advogada Lucivania Germano Ribeiro da Silva
apresenta consulta sobre a possibilidade de impulsionamento de
postagens em redes sociais. Pelo teor da consulta se observa que lhe
foi encaminhada deliberacdo anterior deste Tribunal de Etica sobre a
matéria. Embora ndo esteja explicito na consulta, nela se faz
referéncia ao voto do eminente Conselheiro Eduardo Sodré, aprovado

4 unanimidade pelo TED, em resposta a consulta 408/2020.

A Consulente justifica que persiste sua duvida sobre a

possibilidade de impulsionamento de postagens que sejam meramente




ORDEM DOS ADVOGADOS DO BRASIL
. Secdo do Estado da Bahia
informativas, com conteuido educativo e nio anincio/propaganda. Eis

0s termos em que redige a consulta:

A leitura do parecer foi de grande valia, todavia, ainda me

restam duvidas quanto a consulta realizada por esta

Advogada. Explico melhor:
- O parecer enviado, referente a consulta de um outro
colega, responde de forma coerente ao seguinte
questionamento: ‘posso impulsionar postagens do
meu escritério de forma patrocinada, paga?’ A
resposta foi no sentido de que “a utilizagdo de
servicos de anuncios fornecidos pelo Instagram
contraria normas deontolégicas da advocacia, pois
deles, a publicidade gerada alcanga pessoas que nio
estio procurando ativa, especifica, consciente e
diretamente os servigos do advogado e/ou do
escritorio de advocacia”.

e Tanto o questionamento quanto a resposta
foram no sentido de fazer
ANUNCIO/PROPAGANDA, o que difere da
minha consulta, pois o “impulsionamento” para
as postagens das quais me interesso em realizar
sdo de carater INFORMATIVO, nao
necessariamente para quem estd interessado em
uma acdo trabalhista, mas para levar

conhecimento em geral para os cidaddos tanto

2
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na condicio de Empregados quanto de
Empregadores, porque muitos desconhecem o
Direito e isso implica em muitos erros.
- Exemplo de uma postagem de carater informativo:
‘ndo apenas mulheres tém direito a acompanhar os
filhos 4s consultas e exames de rotina pelo menos 1
(um) dia por ano sem sofrer descontos, os homens
gozam desse direito”.
Por conseguinte, gostaria que a consulta realizada
anteriormente fosse mais especifica nesse sentido, de se
utilizar o impulsionamento do Instagram, mesmo sendo
advogada, para transmissdo de informacao.
»
Nio guardando correlagdo com caso concreto especifico,

passo a analisar o tema objeto da consulta, na forma do art. 71, II, do

Codigo de Etica e Disciplina da OAB.

PARECER

Inicia-se este voto com o esclarecimento de que, na
forma do Regimento Interno deste Tribunal de Etica, “ndo se admitird
consulta proposta dentro do intervalo de 6 (seis) meses de outra
respondida com o mesmo conteido” (art. 122 do RI TED/OAB). E,
por isso, antes de se adentrar na resposta a consulta propriamente dita
cumpre destacar a razdo pela qual dela estou conhecendo, ja que

proposta menos de seis meses ap0s a resposta a Consulta 408/2020.
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A consulta 408/2020, em seu item 2, cuidou dos antuncios

de texto no google Adds e no item versou sobre o impulsionamento

de postagens do escritorio no Instagram de forma patrocinada.

A Consulente interpreta que a consulta 408/2020 era
especifica para o impulsionamento de postagens de antincios no
Instagram, e que a resposta vedando o impulsionamento de postagens
no Instagram seria para esses anuncios. Assim, aponta existir
distingdo entre esse tipo de publicidade (antincios) e a publicidade de
contetido juridico, indagando se também em relagio a essa forma de

publicidade haveria a vedac¢do ao impulsionamento.

Quando se aponta distin¢do fatica entre o precedente e a
situagdo que se pretende seja analisada, entendo ser necessirio o
pronunciamento sobre a existéncia ou ndo da distin¢cdo, como,
também, sobre a aplicagdo das razdes de decidir do precedente ao caso

posto a julgamento.

Sobre o tema, calha trazer a luz a doutrina de Luiz

Guilherme Marinoni':

“Em virtude de os casos variarem naturalmente, conforme
as particularidades quc lhe ddo configuragdo, ¢ scmpre

possivel o surgimento de situa¢des ndo tratadas no

! MARINONI, Luiz Guilherme. Julgamento nas Cortes Supremas. Precedente e decisdo do recurso diante do
novo CPC. Revista dos Tribunais, 2015, Sao Paulo, pag. 25
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precedente. Assim, sempre haverd a possibilidade de se

argumentar que o caso sob julgamento tem particularidade

fatica que o diferencia.

Por essa razdo, considerando a alegacio da Consulente
de que a situagdo fatica & distinta daquela exposta na consulta
anteriormente respondida e, mais, considerando que tal questdo
poderia, por exemplo, merecer esclarecimento por meio de embargos
de declaracdo naquel’outra consulta, entendo que a deva ser
respondida, ndo com o propdsito de reapreciar o tema anteriormente
decido, mas para se analisar se existe efetiva distincdo fatica e se a

ratio decidendi continua a subsistir considerada tal modificacio.

Dito isso, a publicidade informativa/educativa e o
anuncio sdo dois tipos distintos de publicidade admitida na advocacia.
Tal distincdo, todavia, ndo resulta em regramento deontoldgico
diverso e ambos devem seguir a mesma ratio decidendi exposta na

resposta a Consulta 408/2020, como se passa a demonstrar.

Essa matéria pertinente ao impulsionamento de
postagens nas redes sociais foi relatada neste Orgdo Consultivo do
TED, primeiramente, pelo ilustre Conselheiro Eduardo Sodré, a quem
pego licenga para transcrever o scguinte trecho de seu voto em
resposta a citada consulta 408/2020, aprovado & unanimidade, ¢ que
com clareza identifica os paridmetros deontolégicos que regem a

matéria. Eis a indagacdo e a resposta apresentada por este Tribunal:
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“Posso impulsionar postagens do meu escritério no
Instagram, de forma patrocinada (paga)?
Inicialmente, cumpre esclarecer que a publicidade feita
pelo Instagram, de acordo com as informacdes fornecidas
pela prépria empresa que presta esse servigo, consiste em
anunciar o conteudo desejado pelo contratante de forma
direcionada ao ptblico alvo do produto ou da informacgéo
por ele mesmo escolhido, com o auxilio da tecnologia dos
algoritmos promovidos pelo machine lerning, que se
propde ao seguinte:

Alcance pessoas do seu interesse.

Faca com que seus antincios cheguem ao publico alvo

exato que voc€ deseja usando nossas opgdes de

direcionamento preciso.

Localizacao

Direcione as pessoas com base em locais especificos,

como estados, municipios, cidades ou paises.

Dados demograficos

Limite seu publico-alvo com base em informacgdes

como idade, sexo e idiomas.

Interesses.

Alcance pessoas com base em interesses como OS
aplicativos que usam, os anuncios em que clicam e
as contas que seguem.

Comportamentos.
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Defina seu publico-alvo pelas atividades que as

pessoas realizam dentro e fora do Instagram e do
Facebook.

Publicos Personalizados.

Veicule antincios para clientes que vocé Jja conhece

com base em seus enderecos de e-mail ou numeros de

telefone.

Publicos semelhantes.

Encontre novas pessoas que sio semelhantes a seus

clientes existentes.

Direcionamento automatizado.

Ajudamos vocé a criar rapidamente um publico que

possa estar interessado na sua empresa, usando uma

variedade de sinais que incluem localizac¢io, dados

demograficos e interesses.
A vista do exposto, & semelhanga dos Antuncios Gréficos,
de Videos e de Aplicativos disponibilizados pelo ‘Google
Ads, a publicidade proporcionada pelo Instagram
pressup6e que o anunciante e/ou a prépria plataforma
selecionem um publico alvo pré-determinado para o
produto ou para a informacdo a ser veiculada, de modo que

0 anuncio surja espontaneamente nos stories ou no feed do

usuario detcctado como susccetivel a sc interessar pelo seu
contetudo, independentemente de uma busca consciente

ou mesmo de qualquer iniciativa dele.
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Diante disso, com base na ratio decidend; extraida da

fesposta dada a consulta 23 6/2019, cujo voto condutor foi
acolhido a unanimidade por este Orgio Consultivo do
Tribunal de Etica e Disciplina da Ordem dos Advogados
do Brasil, concluo que a utilizacdo dos servigos de
anuncios fornecidos pelo Instagram contraria as normas
deontoldgicas da advocacia, pois, por foga deles, a
publicidade gerada alcanca Pcssoas que ndo estio
procurando ativa, especifica, consciente e diretamente os

servigos do advogado e/ou do escritério de advocacia.

A publicidade autorizada pelo Cédigo de FEtica o
Disciplina da OAB ¢ aquela meramente informativa. £ irrelevante se
existe divulgacio de informag¢des sobre o advogado/escritéorio de
advocacia ou se corresponde a publicacfio de contetido juridico, com
0 proposito informativo/educativo, acerca de determinado tema. Em
ambas “g utilizacdo dos servicos de anuncios Jornecidos pelo
Instagram contraria as normas deontoldgicas da advocacia, pois, por
Joca deles, a publicidade gerada alcanc¢a pessoas que ndo estdo
procurando ativa, especifica, consciente e diretamente os servicos do

advogado e/ou do escritério de advocacia”.
RESPOSTA A CONSULTA.

Pelo exposto, voto pelo conhecimento desta consulta

considerando que foi formulada com base na alegacio de disting¢des
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faticas em relacio a consulta anteriormente respondida e,
efetivamente, pode ter subsistido dtvida na consulente. No mérito,
deixa-se expresso que impulsionamento de postagens de contetdo
juridico (informativa/educativa) nas redes sociais ¢ vedado pelas
normas deontoldgicas, pois a publicidade nio pode ser direcionada a
alcangar pessoas que nio estio buscando por tais informacdes e “gue
ndo estdo procurando ativa, especifica, consciente e diretamente os
servigos do advogado e/ou escritério de advocacia”, como concluiu
este Tribunal na resposta a consulta n. 408/2020.

E como voto.

Salvador, 13 de maio de 2021

Assinado de forma digital por DERALDO BARBOSA
DERALDO BARBOSA BRANDAO FILHO  BRANDAO FiLHO

Dados: 2021.05.21 13:03:54 -03'00"
Deraldo Brandio Filho

Conselheiro relator
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SECAO DO ESTADO DA BAHIA

| Orgéo Consultivo do Tribunal de Etica e Disciplina

i Consulta n® 408/2020

| Requerente: Monique Oliveira dos Reis Porto (OAB/BA 47.648)
L Relator: Eduardo Sodré

EXERCICIO DA ADVOCACIA PERMANENTE EM AMBIENTE
VIRTUAL (HOME OFFICE). POSSIBILIDADE DE PRESTACAO
DE SERVICOS ADVOCATICIOS POR CHAT INTERATIVO,
CANAL DO CLIENTE NO SiTIO ELETRONICO, E-MAIL, VIDEQ
E WHATSAPP. PUBLICIDADE NA ADVOCACIA. “GOOGLE
ADS”. POSSIBILIDADE DE UTILIZACAO DOS SERVICOS DE
ANUNCIOS DE TEXTO. IMPOSSIBILIDADE DE UTILIZACAO
DOS SERVICOS DE ANUNCIOS GRAFICOS, DE VIDEQS E DE
APLICATIVOS. IMPOSSIBILIDADE DE UTILIZAGAO DO
SERVICO DE ANUNCIOS FORNECIDO PELO INSTAGRAM,

1. E possivel o exercicio da advocacia em ambiente digital
(virtual), desde que os meios sejam utilizados de forma
passiva, sem qualquer insinuagdo ou oferecimento de
servigos a quem n&o os procura especifica e diretamente.
2. A remuneracdo cobrada pelos servigos prestados de
forma telepresencial ndo pode ser inferior & prevista na
tabela de honorérios advocaticios estipulada pela Seccional
Baiana da Ordem dos Advogados do Brasil, na forma da
Resolugdo n° 0005/2014 - CP.

3. Os pardmetros para a utilizacdo do “Google Ads” como
ferramenta de publicidade foram estabelecidos na Consulta
n° 236/2019, de sorte que s80 reafirmados no exame do
caso presente.

4. A utilizacdo do servico de anudncios fornecido pelo
Instagram contraria normas deontoldgicas da advocacia,
pois, por forga deles, a publicidade gerada alcanga pessoas
que ndo estdo procurando, especifica e diretamente,
servigos do advogado anunciante,

Trata-se de consulta formulada pela advogada MONIQUE OLIVEIRA DOS
REIs PORTO, devidamente inscrita nesta Seccional sob namero 47.648, por meio da qual
pretende ela ver esclarecido o “imite ético” das seguintes questdes relacionadas ao

exercicio da atividade advocaticia no contexto das midias digitais:

{i) “Posso prestar meus servigos em atendimentos online, & intencédo

é permanecer em trabalho home office e oferecer ao meu cliente
Medus ©F eROVices poc crnala online, ouw seja, atender via Site do

escritério com chat interativo e canal do cliente, e-mail, video,
WhatsApp, e apenas agendar uma reunido presencial quando o
cliente realizar a solfcitagdo, e ter o contato pessoal com o cliente

em audiéncias. £ possivel a prestacdo dos servicos em grandevw’

1

parte online ou a atitude fere o cédigo de ética?” S




\(li)  “Posso cadastrar o site do meu escritério no Google ADS?"

e

|

I(ii i) “Posso impulsionar postagens do meu escritério no Instagram, de
| forma patrocinada(paga)?”

Coube-me, por sorteio, a relatoria da consuita. E o que releva relatar.

Inicialmente, ha de ser registrado que as questdes atinentes & publicidade
€ a propaganda do exercicio profissional da advocacia encontram-se regulamentadas no
Cédigo de Etica e Disciplina da Ordem dos Advogados do Brasil, bem como no
Provimento n® 94/2000 do Conselho Federal da Ordem dos Advogados do Brasil.

Desse modo, a apreciacio dos questionamentos acima transcritos
pressupde, necessariamente, a andlise e a interpretagdo conjunta das normas juridicas
constantes desses dois diplomas normativos (Cédigo de Etica e Disciplina e Provimento
n? 94/2000), sempre se levando em consideragdo que “é permitida a publicidade
informativa do advogado e da sociedade de advogados, contanto que se limite a levar
ao conhecimento do publico em geral, ou da clientela, em particular, dados objetivos e
verdadeiros a respeito dos servigos de advocacia que se propde a prestar” (art. 19 do
Provimento n® 94/2000).

Por outro lado, deve-se destacar, ainda em carater preambular, que, nos
termos dos arts. 79 e 25 do Cédigo de Etica e Disciplina da Ordem dos Advogados do
Brasil, a publicizacdo/divulgagdo de informagdes referentes ao exercicio da advocacia
ndo pode servir como forma de captacdo de clientela, devendo, por outro lado, ser
sempre preservado o sigilo profissional que acoberta a relagdo mantida entre

advogados(as) e seus clientes.

Feitos estes breves esclarecimentos acerca do arcabougo normativo a ser
considerado para fins de apreciacdo dos questionamentos formulados pela consulente,

passo a respondé-los separadamente.

(i) “Posso prestar meus servicos em atendimentos online, a intencdo é permanecer em
trabalho home office e oferecer ao meu cliente meus os servicos por canals online, ou
seja, atender via site do escritério com chat interativo & canal do cliente, e-mail,
video, WhatsApp, e apenas agendar uma reunido presencial quando o cliente realizar

a. soficitacdo, e ter o contato pessoal com o cliente em audiéncias. £ possivel a
prestagde dos servigus em grande parte onfine ou a atitude fere o cddiga de éticar™

Inicialmente, cumpre destacar que o Codigo de Etica e Disciplina da

Ordem dos Advogados do Brasil ndo disciplina a prestacio dos servicos advocaticios em

ambiente virtual. Em raz8o disto, a questio deve ser analisada, por analogia, sob o
(\w 1 Y
2




prisma das basilares regras atinentes a publicidade profissional, de acordo com as quais
‘o advogado pode anunciar os seus servicos profissionais, individual ou coletivamente,

com discricdo e moderacdo”, nos termos do art. 28 do mencionado diploma normativo.

Diante disso, posiciono-me no sentido de que o exercicio dos servicos
profissionais do advogado pode ocorrer por meio virtual, sendo vidvel o atendimento
“via site do escritdrio com chat interativo e canal do cliente, e-mail, video, WhatsApp”,

desde que o profissional utilize tais ferramentas de forma passiva. sem

qualquer intuito de captacio. Em outras palavras, deve ser o cliente o
responsavel exclusivo pela busca do profissional e pela apresentacio de suas

demandas.

Além disso, a despeito dos servigos serem eventualmente prestados sem
a necessidade da manutengdo custosa de uma estrutura fisica permanente, a
remuneragdo respectiva deverd ser cobrada buscando balizamento na tabela de
honorérios advocaticios da Seccional Baiana da Ordem dos Advogados do Brasil, na
forma da Resoclucdo n° 0005/2014 - CP.

Frise-se, outrossim, que haverd violagdo de norma deontoldgica da

advocacia se 0s servicos prestados na forma descrita pela consulente implicarem:

(i) “direta ou indiretamente, inculcacdo ou captagdo de clientela” (art.
79, Cédigo de Etica e Disciplina);

{ii) “mencdo a clientes ou a assuntos profissionais e a demandas sob
o seu patrocinie (patrocinio do advegado)” (art. 40, “a”, do
Provimento n® 94/2000 do Conselho Federal - paréntese aditado);

(iii) “emprego de oragbes ou expressdes persuasivas, de auto-
engrandecimento ou de comparacio” (art. 49, *c”, do Provimento
n% 94/2000 do Conselho Federal);

(iv) ‘“adivulgacdo de valores dos servicos, sua gratuidade ou forma de
pagamento” (art. 49, "d”, do Provimento n® 94/2000 do Conselho
Federal);

(v) ‘oferta de servicos em relagdo a casos concretos e qualquer
convocagdo para postulacdo de interesses nas vias judiciais ou
administrativas” (art. 4°, “e”, do Provimento n°® 94/2000 do

Conselho Federal);




(vi) ‘“promessa de resultados ou indugéo do resuitado com dispensa de
pagamento de honorérios” (art, 49, %, do Provimento no 94/2000
do Conselho Federal); ’

(vii) ‘utilizacdo de meios proh?ocionais tipicos de atividade mercantii”
(art. 40, *, do Provimento no 94/2000 do Conselho Federal);

(viii) publicizacdo de “fista de clientes e demandas” (art. 33, 1V, Cédigo
de Etica e Disciplina).

e ii) “Posso cadastrar o site do meu escritorio no Google ADS?”

No que alude a possibilidade de cadastro do sitio eletrdnico do escritério
no servigo fornecido pela plataforma digital denominada "Google ADS”, registro que,
essa questdo ja foi decidida, 3 unanimidade, por este 6rgdo consultivo quando do exame
da Consulta n° 236/2019, cujos fundamentos reproduzo em seus integros termos:

") Inicialmente, cumpre esclarecer que o "Google Adds”, segundo
infermagoes fornecidas pela propria empresa Google, & uma ferramenta que
realiza publicidade eletrénica por meie de guatro maneiras distintas, Com
efeito, as pessoas fisicas ou juridicas que desejam divulgar as suas
atividades e/ou produtos na plataforma de pesquisa mantida pela empresa
Google e/ou nos mais diversos sites existentes na internet, contratam o
“Google Adds” para que thes sejam prestado pelo menos um desses servicos:
(i} Andncios de Texto, (i) Andncios Gréficos, (il Anlncios em Videos e (iv)
Antncios de Aplicativos.,

Anunews de Antincios Andncios emn
texto graficas video aplicatives

Registre-se que os Anuncios de Texto {primeiro dos servicos acima
referidos) aparecerio apenas na plataforma de busca rmantida pela Google ¢
serdo exibidos toda vez que o usudrio do Google proceder a pesquisas
utilizando determinadas palavras-chave. Essas palavras-chave s3o
predeterminadas pelo contratante, tendo, normalmente, relacio com o

'

servigo prestado e/ou o produto por ele comercializado. (\g‘;_:::m,.,r r




Anote-se, outrossim, que os Andncios Graficos, de Videos e de Apl/cativd oC
(demais servicos acima referidos), por outro lado, tém como fittro,
predeterminado pelg contratante, o publico-alvg por ele escolhido. Nesse
sentido, o anunciante escolhe a regido, a faixa etéria e os interesses dos
usuarios que deseja atingir £, assim gue detectado esse Usudrio, o antincio
aparece para visualizacdo dele, dentro de algum site no qual ele est3
navegando ou é exibido antes de ser iniciado algum video no YouTube,
independentemente de quaiquer busca.

Pois bem, diante destes breves esclarecimentos acerca-do funcionamento
do “Google Adds”, resta claro Que os produtos que o compéem se
diferenciam principalmente no que tange a existéncia ou ndo de iniciativa do
plblico em procurar pelas informacées compenentes do anuncio publicitario.
Enquanto o Andncio de Texto aparece preferenciaimente para aqueles que
buscam por determinado Servicos e/ou produtos, os demais tipos de
anuncios aparecem automaticamente para aqueles que navegam na
internet, isto pelo simples fato deles seres cansiderados potenciais
interessados no servico/produto  anunciado. Nesses casos (Andncios
Graficos, de Videos e de Aplicativos), a publicidade vai de encontro a pessoa
sem que ela tenha externado interesse no servico efou produto anunciado.

Pois bem, feitas essas consideracles iniciais, cabe ressaltar que o artigo
3%, alinea “f*, do Provimento no 94/2000 e ¢ artigo 46° do Cédigo de Etica
€ Disciplina (CED) fegitimam a internet como meio ficito para a realizaco de
publicidade na advocacia. Entretanto, a utilizagdo especifica do "Google
Adds” aindea ndo & matdria regulamentada no dmbito da legisiacdo incidente
na especie, de sorte que, na falta de regramento especifico, para resposta a
presente consulta, deve se recorrer aos principios gerais da publicidade na
advocacia e & analogia.

Nessa linha de inteleccdo, ao exame das noermas existentes acerca da
publicidade na advocacia, em especial do Provimento n® 94/2000 e do Cddigo
de Etica e Disciplina, conclui-se que ela ¢ permitida nas situagdes em que as
pessoas. procuram informacles acerca de determinados advogados efou
escritorios de  advocacia. Entretanto, ndc sdo permitidas formas de
publicidade nas quais o advogado e/ou o escritbrio de advocacia coopta, se
oferece ou mesmo se insinua ao potencial cliente, pessca que nio procurou
pelos seus servicos. Sobre o tema, escreve MARCUS VINICIUS FURTADO
CoBLHO, ex-presidente nacional da Ordem dos Advogados do Brasil (2013-
2016):

"Nesta relagdo o cliente é quem procura 0 advogago, nunca o contrério, o gue
figuraria infracdo ética.., "

A publicidade advecaticia pela internet deverd cer meramente informativa e ndo
configurar captagdo de clientela ou qualquer. modalidade de mercantilizaggo da
praofissdo, 2

Ademais, ndio é outro o entendimento de PaAuLO ROBERTO DE GOUVEA
MEeDINA, relator originario do atual Codigo de Etica e Disciplina da Ordem
dos Advogados do Brasil:

"0 advogado (...) deve ser chamado ou ser procurado pelp cliente, em vez de
insinuar-se ou. oferecer-se mediante o emprego de formas agressivas ou
espalhafatosas de publicidade™

k COELHD, Marcus Vinicius Furtado. Comentérios as Novo Codigo de Etica dos Advogados. 2° edicdo. Sdo
Paulo: Saraiva, 2017, p. 63. , o B
z COELHO, Marcus Vinicius Furtado. Comentarios ao Novo Codigo de Etica dos Advogados. 20 edicdo. Sdo
Paulo: Saraiva, 2017, p. 66, .

* MEDINA, Paulo Roberto de Gouvéa. Comentarios ao Cédigo de Etica e Disciplina da OAB: analise do Cédigo
de 2015, pelo relator do anteprojeto e da sistématizacio final do texto. Rio de Janiero: Forense; 2016, p. 115,
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Diante do exposto, da interpretacdo sistémica do atuai Cédigo de Ftica e
Disciplina da Ordem dos Advogados do Brasil, com base em aplicacdo dos
principios gerais na publicidade na advocacia e em analogia, concluo que:

a) a utilizacdo do servige de Andncio de Texto do "Google Adds” ndo viola
norma deontologica da profissio. Isso porque esta modalidade de andncio
somente alcanca usudrios que procuram pelos servicos advocaticios; nesse
caso (Anuncio de Texto do "Google Adds™), o potencial cliente é que estd a
procurar o advogado e ndo o contrario;

b) a utilizagdio. dos Andncios Graficos, de Videos e de Aplicativos do
“Google Adds” contraria normas deontoldgicas da advocacia, pois, por forca
deles, a publicidade gerada alcanca pessoas que ndo estdo procurando
servigos de advogados.

Por todo o exposto, posiciono-me no sentido de que a utilizacdo do
servigo de Anuncio de Texto do "Google Adds” ndo viola norma deontoidgica
da advocacia, bem assim na linha de que a utilizagdo dos Anuncios Graficos,
de Videos e de Aplicativos do "Google Adds” violam os preceitos. que
regulamentam o exercicio da profissdo.”

i( iii)  “Posso impulsionar postagens do meu escritério no Instagram, de forma
} patrocinada(paga)?”

Inicialmente, cumpre esclarecer que a publicidade feita pelo Instagram,
de acordo com as informac8es fornecidas pela prépria empresa que presta esse servico,
consiste em anunciar o conteddo desejado pelo contratante de forma direcionada ao
publico alvo do produto ou da informac&o por efe mesmo escolhido, como o auxilio da

tecnologia dos algoritmos providos pelo machine learning, que se propde ao seguinte?:

Alcance pessoas do seu interesse,
Faca com que seus anincios cheguem ao publico-alvo exato que vocé
deseja usando nossas opgdes de direcionamenta preciso.

Localizacdo

Direcione as pessoas com base em locais especificos, como estados,
municipios, cidades ou paises.

Dados demograficos

Limite seu publico-alvo com base em informacgBes como idade, sexo e
idiomas.

Interesses

Alcance pessoas com base em interesses como os aplicativos que usam,
0s-anincios em gue clicam & as contas que-seguem.
Comportamentos

Defina seu publico-alvo pelas atividades que as pessoas realizam dentro
e fora do Instagram e do Facebook.

Pliblicos Personalizados

Veicule anlncios para clientes que vocé ja conhece com base em seus
enderecos de email ou nimeros de telefone,

Piblicos Semethantes

Encontre novas pessoas que sdo sémelhantes a saus clientes evictentes.
Direcionamento automatizado

Ajudamos vocé a criar rapidamente um publico que possa estar
interessado na sua empresa, usando uma variedade de sinais que
incluem localizagde, dados demograficos e interesses.

* Disponivel em: < https://business.instagram.com/advertising?locale=pt_BR>.
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A vista do exposto, a semelhanca dos Anuncios Gréficos, de Videos e
Aplicativos disponibilizados pelo “Google Ads”, a publicidade proporcionada pelo
Instagram pressupse que o-anunciante e/ou a prépria plataforma selecionem um publicao
alvo pré-determinado para o produto ou para a informag&o a ser veiculada, de modo
que o anincio surja espontaneamente nos storfes ou no feed do usurério detectado

como suscetivel a se interessar pelo seu conteldo, independentemente de uma
busca consciente ou mesmo de qualquer iniciativa dele.

Diante disso, com base na ratio decidendi extraida da resposta dada a
consulta n® 236/2019, cujo voto condutor foi acolhido & unanimidade por este 6rgdo
consultivo do Tribunal de Etica e Disciplina da Ordem dos Advogados do Brasil, conciuo
que a utilizagdo dos servicos de antncio fornecidos pelo Instagram contraria normas
deontolégicas da advocacia, pois, por forca deles, a publicidade gerada alcanga pessoas
que ndo estdo procurando ativa, especifica, consciente e diretamente os servigos: do
advogado e/ou do escritério de advocacia,

E como voto.
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ORDEM DOS 4D VOoGADOS po BRASIL

Secdo do Fstado da Bahia
Orgéo Consultivo — TED — triénio 2019-2021

OCEP/TED/OF/N° 341/2021 Salvador, 19 de julho de 2021

Senhor (3) Consulente,

o~

Ref.: Processo Consuita n° 00109/2021

Comunico que o Orgdo Consultivo Etico
Profissional do Egrégio Tribunal de Etica e Disciplina da OAB-BA,
por unanimidade, conheceu a Consulta formulada por V. Sa para
respondé-la, nos termos do voto em anexo.

Cordialmente,

~ " Simone Neri
i Presidente
Orgdo Consultivo Etico Profissional

Ilmo(2). Sr(a).

Dr (3). LUCIVANIA GERMANO RIBEIRO DA SILVA
AV. ROMULO SERRANQ N° 141/1501 - RIO VERMELHO
40220-005 SSA-BA

Rua Portdo da Piedade, n° 16 - Barris - CEP: 40.070-045 - Salvador - Bahia Tel.: (71) 3329 - 8921

Site: www.oab-ba.org.br E-mail: tribunal@oab-ba. org.br
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